http:// www .put.poznan.pl/

Politechnika Poznanska Europejski System Transferu Punktow
Wydziat Inzynierii Zarzadzania

KARTA OPISU MODULU KSZTALCENIA

Nazwa modutu/przedmiotu Kod

Marketing 1011104331011140393
Kierunek studiow Profil ksztatcenia Rok / Semestr

(ogdlnoakademicki, praktyczny)

Zarzgdzanie - studia niestacjonarne | stopnia (brak) 2/3

Sciezka obieralno$ci/specjalnosé Przedmiot oferowany w jezyku: | Kurs (obligatoryjny/obieralny)
- polski obligatoryjny
Stopien studiow: Forma studiow (stacjonarna/niestacjonarna)
| stopien niestacjonarna

Godziny Liczba punktow

Wyktady: 24 Cwiczenia: 12 Laboratoria: -  Projekty/seminaria: - 3
Status przedmiotu w programie studiéw (podstawowy, kierunkowy, inny) (ogolnouczelniany, z innego kierunku)

(brak) (brak)

Obszar(y) ksztatcenia i dziedzina(y) nauki i sztuki Podziat ECTS (liczba i %)
nauki spoteczne 5 100%

Odpowiedzialny za przedmiot / wyktadowca:

prof. dr hab. inz. Wtadystaw Mantura
email: wladyslaw.mantura@put.poznan.pl
tel. 061 665 34 04

Wydziat Inzynierii Zarzgdzania

ul. Strzelecka 11 60-965 Poznan

Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci, kompetencji spotecznych:

. Ma podstawowg wiedze z ekonomii oraz nauk o zarzadzaniu.
1 Wiedza:
L. .. Potrafi zinterpretowac¢ i opisa¢ podstawowe prawa i procesy ekonomiczne majace wptyw na
2 Umiejetnosci: | gziatalnosé przedsiebiorstwa.
3 Kompetencje | Ma swiadomosé spotecznego kontekstu dziatalnosci przedsigbiorstw oraz rozumie
spoleczne podstawowe zjawiska spoteczne.

Cel przedmiotu:

Celem przedmiotu jest nabycie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji w zakresie pojeé, zagadnien, prawidtowosci i metod
rozwigzywania problemoéw marketingu.

Efekty ksztatcenia i odniesienie do kierunkowych efektéw ksztalcenia

Wiedza:

1. Ma podstawowg wiedze o miejscu i znaczeniu marketingu w systemie nauk, w gospodarce i w przedsigbiorstwie. -
[K1A_WO01]

2. Zna podstawowg terminologie i zakres przedmiotowy marketingu. - [K1A_W20]

3. Zna i rozumie podstawowe dziatania, metody i instrumenty marketingowe. - [K1A_W14]
4. Ma podstawowg wiedze o rynkowych aspektach marketingu. - [K1A_W13]
Umiejetnosci:

1. Potrafi opisa¢ i analizowa¢ zjawisk ekonomiczne i spoteczne dotyczgce marketingu. - [K1A_UO01]

2. Umie wykorzysta¢ metody i instrumenty marketingowe do rozwigzywania probleméw. - [K1A_U07]
3. Umie podejmowac decyzje dotyczace rozwigzan w zakresie marketingu mix. - [K1A_UO06]

4. Potrafi formutowac¢ i analizowaé¢ zagadnienia i problemy marketingu wystepujace w zarzgdzaniu przedsiebiorstwem. -
[K1A_U03]

Kompetencje spoteczne:
1. Ma swiadomos¢ potrzeby ciggtego samoksztatcenia w zakresie marketingu. - [K1A_KO01]

2. Ma swiadomos¢ znaczenia marketingu dla utrzymania i rozwoju wiezi spotecznych i gospodarczych. - [K1A_KO03]

3. Jest przygotowany do aktywnego uczestniczenia w zespotach i organizacjach prowadzgcych dziatania marketingowe. -
[K1A_U02]

4. Ma swiadomos¢ znaczenia etyki w marketingu. - [K1A_K04]
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Sposoby sprawdzenia efektow ksztatcenia

Egzamin pisemny z wyktadow.
Kolokwium zaliczeniowe z éwiczen.

Tresci programowe

Geneza i pojecie marketingu - jego miejsce w dziatalnosci przedsigbiorstwa. Struktury i odmiany marketingu. Podstawowe
funkcje marketingu. Otoczenie rynkowe przedsigbiorstwa. Konkurencja rynkowa. Zachowania nabywcoéw. System informaciji
marketingowej. Badanie i analiza rynku - rynek i jego funkcje, segmentacja rynku, formy rynku, wybér rynku docelowego.
Marketing-mix jako koncepcja oddziatywania na rynek. Marketingowe ujecie produktu i asortymentu. Systemy i kanaty
dystrybucji. Problematyka ustalania cen. Metody promoc;ji przedsiebiorstw i produktéw. Zarzgdzanie marketingowe w
przedsiebiorstwie. Organizacja dziatalnosci marketingowe;.

Literatura podstawowa:

1.1 Marketing, Kotler P., Rebis, Warszawa, 2006

2.2. Marketing - podrecznik europejski, Kotler Ph., Armstrong G., Saunders J., Wong V, PWE, Warszawa, 2002

3.3 Marketing przedsigbiorstw przemystowych, Mantura W., Wyd. Politechniki Poznanskiej, Poznan, 2002

4. 4. Marketing dla inzynieréw naukowcéw i technologéw, Curtis T., Wolter Kluwer Polska Sp. Z o.0., Warszawa, 2011

Literatura uzupetniajaca:

1.1. International Marketing and Business in the CEE Markets, Szymura-Tyc M., Wydawnictwo Uniwersytetu
Ekonomicznego w Katowicach, 2009

2.2. Kompendium wiedzy o marketingu, Pilarczyk B., Mruk H., PWN, Warszawa 2006.

Bilans naktadu pracy przecietnego studenta

Czynnosé Czas (godz.)
1. - wyktad 24
2. - twiczenia 12
3. - konsultacje
4. - egzamin 2
5. - pracz wlasna studenta 80
Obciazenie pracg studenta
forma aktywnosci godzin ECTS
taczny naktad pracy 122
Zajecia wymagajace bezposredniego kontaktu z nauczycielem 42
Zajecia o charakterze praktycznym 12
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